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˕̖̈̒̌̆̅̏̃́̓̆̌̒̋̉̐̏̅̏̅

ˡ́̈1́:

10 ̅ ̛̘̌̂̏̉̎̎̉
̟̉̎̓̆̑̃̓́̒
̑́̂̏̓̆̉̇̆̎̉̚

̠̎̔́̑̉/ ̆̃̑̔́̑̉̕
2025

ˡ́̈2́:

644 ̏̎̌́̊̎
̟̉̎̓̆̑̃̓́̒
̑́̂̏̓̆̉̇̆̎̉̚

̍́̑̓/ ́̐̑̉̌
2025
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1%

˕ /˟˟̗̆̌̆̋̏̍̔̎̉̋́̉̉
ˠ̒̌̔̄̉

˜̑̏̉̈̃̏̅̒̓̃̏

ˡ̉̎́̎̒̉̉̈ ̖́̒̓̑́̏̃́̎̆

˞̘̆̓̏̃̏̅̒̓̃̏

ˎ̗̠̉̈̎̆̒̋̏̎̒̔̌̓́̉

˟̛̠̑̄̏̃̉̎́̆ ̅̑̏

˜̙̑̏̍̉̌̆̎̏̒̓

˟̛̠̑̄̏̃̉̎́̅ ̑̆̂̎̏

ˍ̠̃̓̏̍̏̂̉̌̎́̉̎̅̔̒̓̑̉

ˢ̏̓̆̌̉̉̑ ̆̒̓̏̑́̎̓̉

˔̅̑́̃̆̏̐́̈̃́̎̆

˜̘̗̠̔̂̌̉̎́́̅̍̉̎̉̒̓̑́̉

˟̑́̎̒̐̏̑̓

˞̓̑̏̉̓̆̌̒̓̃̏

˚̆̅̃̉̇̉̍̉̉̍̏̓̉

ˡ́̈2́: ˜̑̏̉̌̎́̋̕ ̏̍̐́̎̉̉̓̆

37%

34%

18%

10%

˚́2̅50 ̒ ̌̔̇̉̓̆̌̉

˙̆̇̅̔50 ̉ 249 
̒̌̔̇̉̓̆̌̉

˙̆̇̅̔10 ̉ 49 
̒̌̔̇̉̓̆̌̉

ˑ 1̏0 ̒ ̌̔̇̉̓̆̌̉

˝́̈̍̆̑̎́̋ ̠̏̍̐́̎̉̓́

59%

30%

10%

˙̠̆̇̅̔̎́̑̏̅̎́̋̏̍̐́̎̉

ˎ̛̠̌̄́̑̒̋́̋̏̍̐́̎̉

ˎ̛̠̌̄́̑̒̋́̋̏̍̐́̎̉̒
̘̏̉̒̉̃̕ ̔̇̂̉̎́

˟̉̐̎́̋ ̠̏̍̐́̎̉̓́

˞̆̑́̎̅́̕ ̆̊̎̏̒̓

71% 29%

˞̠̏̉̕ ˑ̑̔̄̄̑ ́̅/ ̒̆̌̏

˚̠́̒̆̌̆̎̏̍̒̓̏

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉

*1% ̊ ̆̈ ̠̎́
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ˡ́̈2́: ˜̑̏̉̌̎́̔̕ ̘̗́̒̓̎̉̉̓̆

ˏ̛̈̑́̒̓̎́̔ ̘̗́̒̓̎̉̉̓̆ ˑ̗̆́̃̒ ̆̍̆̊̒̓̃̏̓̏ ˞̓́̇

20%

29%

7%

22%

35%

ˑ ,́ ̍ ̆̇̅̔0 ̉ 6 ̄ ̏̅̉̎̉

ˑ ,́ ̍ ̆̇̅̔7 ̉ 15 ̄ ̏̅̉̎̉

ˑ ,́ ̎ 1́6 -17 ̄ ̏̅̉̎̉

ˑ ,́ ̎ 1́8+ ̄ ̏̅̉̎̉

˚ ,̆ ̎ ̠̗̍́̍̅̆́

15%

54%

28%

4%

18-29 ̄ ̏̅̉̎̉

30-45 ̄ ̏̅̉̎̉

46-59 ̄ ̏̅̉̎̉

60+ ̄ ̏̅̉̎̉

31%

25%

21%

16%

˕̛̈̐̌̎̉̓̆̌

˞̛̑̆̅̎̏̍̆̎̉̅̇̑̒̋̏
̎̉̃̏

ˏ̉̒̏̋́̆̋̒̐̆̑̓̎́
̗̠̐̏̈̉̉

ˏ̛̉̒̏̋̏̍̆̎̉̅̇̑̒̋̏
̎̉̃̏69%

24%

7%

˙̛́̄̉̒̓̑̒̋́̒̓̆̐̆̎
̉̌̉̐-̏̃̉̒̏̋́

ˎ̛́̋́̌́̃̑̒̋́̒̓̆̐̆̎

ː̠̉̍̎́̈̉

Gen Z

Millennials

Gen X

Boomers

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉

˛̂̑́̈̏̃́̎̉̆ ˜̗̠̏̈̉̉

˙̠̒̓̏̎̑́ ́̂̏̓̎́̅̆̊̎̏̒̓

30%

19%

19%

15%

14%

2%

9%

7%

11%

21%

41%

11%

20+ ̄ ̏̅̉̎̉

16-20 ̄ ̏̅̉̎̉

11-15 ̄ ̏̅̉̎̉

6-10 ̄ ̏̅̉̎̉

1-5 ̄ ̏̅̉̎̉

˜ -̏̍́̌̋̏̏̓̄̏̅̉̎́

˟̑̔̅̏̃̒̓́̇ ˞̠̓́̇̃̋̏̍̐́̎̉̓́

55%

39%

6%

˝̠̖́̂̏̓̉̂̑̉̅̎̏(̏ ̓
̛̃̋̉̉̏̓̏̚ ̉̒̕)

˝̠̗̠́̂̏̓̉̈̌̏̃̏ ̉̒̕

˝̠̗̠́̂̏̓̉̈̌̏
̗̅̉̒̓́̎̉̏̎̎̏
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1˜̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̑́̈̃̉̓̉̆̎́̇̕ ̆̎̉̓̆̃
ˎ̛̠̌̄́̑̉ɷ̔ ̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̏̒̓̉̍ ̗̠̏̓̉̃́̉

2ˡ̖́̋̓̏̑̉̈́̔̒̐̆̉̂ ́̑̉̆̑̉̈́
̐̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̓̏̑́̈̃̉̓̉̆̎́̇̕ ̆̎̉̓̆

3ˎ̛̛̅̆̉̃̚ ̈̍̏̇̎̏̒̓̉̈́̐̏̅̋̑̆̐́̎́
̇̆̎̉̓̆̃̓ ̠̖̎̏̓̏̐̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̑́̈̃̉̓̉̆̕

˗̟̘̌̏̃̉̓̆̍̉



ˠˑ˛ˏ˘˒˟ˏ˛˝˒˚˛˞˟˕
˙˛˟˕ˏˍˣ˕ˬ

˜̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̑́̈̃̉̓̉̆̎́̇̕ ̆̎̉̓̆̃ˎ ̛̠̌̄́̑̉
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˚́̅̐̏̌̏̃̉̎́̓́̏̓
̑́̂̏̓̆̉̓̆̇̆̎̉̒́̚
̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓
̋́̑̉̆̑́̓́̒̉̉̒̆
̑́̅̃́̓̎́
̘̅̉̎́̍̉̎́̉
̒̃̏̂̏̅̎́́̓̍̏̒̆̑́̕.
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ˠˑ˛ˏ˘˒˟ˏ˛˝˒˚˛˞˟

ˎ̌̉̈̏̅̃̆̓̑ ̆̓̉̒̆
̘̔̃̒̓̃́̓
̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓
̠̎́̒̓̏́̓́̒̉̑́̂̏̓́̚

63%

˜̘̏̃̆̆̏ ̓̐̏̌̏̃̉̎́̓́
̏̓̇̆̎̉̓̆̒́
̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓
̛̠̋́̑̉̆̑̎̉̒̉̐̓

56%

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q1:ˑ ̏̋̏̌̋̏̒̓̆̔̅ ̠̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓ˍ˝˕˒˝˚˕ˬ˞˕̃ ˧˟̗̠̋́̓̏ ̌̏? / Q2: ˑ ̏̋̏̌̋̏̒̓̆̔̅ ̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓̊ˍ˞˟˛ˬ˦ˍ˟ˍ˞˕̋ ˍˎ˛˟ˍ? 

*T3B% *T3B%

*T3B%- ˟̑̉̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉(8+9+10) ̐ ̏̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 1̏0 , ̋ ̛̅̆̓̏1 ̏ ̘̈̎́́̃́ɼ ̞̈ ̏̂̏̎̆̒̚ ̛̍̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎́ʀʀ ɡ 1́0 ɷɼ̛̇̎̏̄̏̒̍̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎́ɽ

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉
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ˏ̛̈̑́̒̓̓́̉̐ ̗̠̠̏̈̉̉̓́̒́̏̐̑̆̅̆̌̉̈́̎̉̃̏̓̏̚
̎́̔ ̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̏̒̓

56%

40%

54%

64%

90%

62% 62%

35%

62%

54% 54%

64%
58%

52%

63%

54%
61%

69%

87%

67% 68%

49%

68%
62% 60%
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61%
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˗̛́̑̉̆̑̆̎̐̓ ˚̠́̒̓̏́̑́̂̏̓́̚ *T3B% %

*T3B%- ˟̑̉̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉(8+9+10) ̐ ̏̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 1̏0 , ̋ ̛̅̆̓̏1 ̏ ̘̈̎́́̃́ɼ ̞̈ ̏̂̏̎̆̒̚ ̛̍̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎́ʀʀ ɡ 1́0 ɷɼ̛̇̎̏̄̏̒̍̔̅̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎́ɽ

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q1:ˑ ̏̋̏̌̋̏̒̓̆̔̅ ̠̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓ˍ˝˕˒˝˚˕ˬ˞˕̃ ˧˟̗̠̋́̓̏ ̌̏?  /Q2:ˑ ̏̋̏̌̋̏̒̓̆̔̅ ̏̃̌̆̓̃̏̑̆̎̉̏̓̊ˍ˞˟˛ˬ˦ˍ˟ˍ˞˕̋ ˍˎ˛˟ˍ?

˞̘̓́̓̉̒̓̉̆̒̋̉̐ -̏̃̉̒̏̋/ ̐ -̛̠̏̎̉̒̋̑̆̈̔̌̓́̓̒̐̑̍̏̏̂̚(̏95%)

Đ
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Đ
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92%

91%

89%

86%

80%

75%

ˑ̘̉̎́̍̉̎́̒̑̆̅́

ˑ̏̂̑̉/ ̘̙̠̔̃́̇̉̓̆̌̎̉̍̆̇̅̔̌̉̎̏̒̓̎̉̏̓̎̏̆̎̉

˛̓̃̏̑̆̎́/ ̗̠̒̃̏̂̏̅̎́̋̏̍̔̎̉̋́̉

˛̠̒̉̄̔̑̃́̎̆̎́̐ ̏̈̉̓̉̃̎́̑́̂̏̓̎́̒̑̆̅́

˞̛̠̃̍̆̒̓̃́̎̆̎́̑ ́̂̏̓́̓́̒̏ ̓̄̌̆̇̅́̎̆̓̏̎́̅ ̗̆́

˜̘̏̌̔́̃́̎̆̎́̐ ̛̙̑̉̈̎́̎̉̆̈́̅̏̂̑̆̒̃̑̆̎́̑́̂̏̓́

˗̗̠́̓̏ ̌̏̑́ ̂̏̓̎́̓́̒̑̆̅́̃̋ ̏̍̐́̎̉̉̓̆, 
̘̃̈̆̌̉̔́̒̓̉̆̃̐ ̘̑̏̔̃́̎̆̓̏, ̆ ̘̅̉̎́̍̉̎́̉
̅̏̂̑̏̎́̍̆̑̆̎́, ́ ̗̠̋̏̍̔̎̉̋́̉̓́-̒̃̏̂̏̅̎́

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q3. K̏̉̏ ̛̓̒̌̆̅̎̉̓̆̃̈̍̏̇̎̏̒̓̉̉̍́̓̆̎́̎ ̠̠́̒̓̏̏̓̏̒̉̑́̂̏̓̎̏̍̒̓̏̚? 
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˓̆̎̉̓̆̒́̃̒̆̐̏-̐̑̏́̋̓̉̃̎̉ɤ

89%

˓̆̎̉̓̆̅̎̆̒̒́
̐ -̗̏́̍̂̉̉̏̈̎̉̉̄ ̏̓̏̃̉̅́
̙̠̎́̍̉̑́̓̑̆̆̎̉̈́
̗̠̐̑̏̆̒̉̏̎́̌̎́̑̆́̌̉̈́̉̕

*T2B%

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q37. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)
© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉
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˛̛̒̈̎́̃́̓̎̔̇̅́̓́̏̓̐ ̠̑̏̍̎́̎́̒ ̑̆̅́̓́

86%

˞̠̍̓́̓, ̘ ̆̒̓̑́̎́̓́̎̉
̠̓̑̂̃́̅́̏̒̉̄̔̑̉
̛̘̃̈̍̏̇̎̏̒̓̐̏̃̆̆̇̆̎̉̒
̗̅̆́̅̒́ ̘́̉̋̏̎̏̍̉̆̒̋̉
́̋̓̉̃̎̉

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

*T2B%

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q37. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)
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˕̠̃̑̃́̓, ̘ ̆̐ ̑̏̍̆̎̉̓̆̒́̎̆̉̈̂̆̇̎̉

87%

˚́̌́̄́̒̆̇̆̎́̓́̅́
̐̑̆̎́̑̆̅̉̒̃̏̉̓̆
̐̑̉̏̑̉̓̆̓̉, ̋ ̏̄́̓̏
̒̓́̎̆̍́̊̋́

*T2B%

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q38. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)
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ɤ ̎ ̏̎ ̆̃ ̉̎́̄̉̉̎ ́̃ ̠̗̒̋́̆̎́

57%

˓̛̠̘̆̎́̓́̓̑̂̃́̅́̒̆̓́̃́
̙̔̒̐̆̎̏̋́̑̉̆̑́, ̏ ̓̄̌̆̇̅́̎̆̎́
̛̛̗̗̅̆́̉̐̆̑̆̋̉̏̎̉̈̍̃̃̕
̘̃̒̉̋̏

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

*T2B%

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q38. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)
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ɤ ̋́̋̓̏̉̎ ̆̃̐̏̒̏̋́̎́̋ ̑́̊̎̏̒̓̉̃
̏̓̅́̅̆̎̏̒̓̓́

51%

˙̠́̊̋́̓́̓̑̂̃́̅́̅́̃́̃̒ ̘̉̋̏
̏̓̒̆̂̆̒̈̉ ́̅̆̓̆̓̏, ̅ ̏̑̉̈́
̒̍̆̓̋́̎́̐ ̑̏̆̒̉̏̎́̌̎́̓́̒̉̕
̗̠̑̆́̌̉̈́̉

*T2B%

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q38. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)
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˜̑̆̐̌̉̓́̉̒̆̑̏̌̉̚, ̃ ̠̠̑̃́̎̉̉̎ ́̄̌́̒̉

˕̈̐̉̓́̎̉̍̏̅̆̌̉
̒̐́̈̃́̎̆̎́̎ ́̌̏̇̆̎̉̓̆̏̓
̏̂̆̒̓̃̏̓̏̑̏̌̉̃̚
̅̏̍́̋̉̎̒̓̃̏̓̏̉̋ ̑́̒̏̓́̓́

ˑ̏̍̉̎̉̑́̉̐̑̆̅̒̓́̃̉̚
̛̒̐̏̒̏̂̎̏̒̓̈́̉̈̐̌̎̆̎̉̆̎́̍ ̎̏̇̆̒̓̃̏
̑̏̌̉(̋ ̏̆̓̏̃̏̅̉̅̒̏ ̛̖̃̑̐̑̏̉̈̃̏̅̉̓̆̌̎̏̒̓
̉̐ ̑̆̎́̓̏̃́̑̃́̎̆)

ˎ̛̅̆̉̒̓̑̆̍̆̇̉̚
̙̒̃̏̂̏̅́̅́̎́̍̆̑̉̉̉ ̙̈̑́̈̉
̒̏̂̒̓̃̆̎̏̓̏̒̉̏̐̑̆̅̆̌̆̎̉̆̈́
̗̠̒́̍̏̑̆́̌̉̈́̉

˓̆̎́̅̏ ̠̍́̋̉̎, ̄ ̑̉̇̉
̒̆̈́̅̏̍́̉̒̆̍̆̊̒̓̃̏̓̏

˝́̂̏̓̆́̇̆̎́̚,̒̓́̑̓̉̑́́̚
̋́̑̉̆̑́, ̄ ̑̉̇̏̃̎́
̛̋̍̒̆̍̆̊̒̓̃̏, ̎ ̏̓ ̑̔̅̎̏
̐̏̒̓̉̄́́̂́̌́̎̒̚, ̏ ̠̒̎̏̃̎̏̓̒̆
̗̄̑̉̇̉̈́̅̆́̓́̉̅ ̏̍́̋̉̎̒̋̉̓̆
̛̠̈́̅̌̇̆̎̉

˓̆̎́̒̋ ́̑̉̆̑́, ̒ ̆̍̆̊̒̓̃̏, 
̖̐̏̒̓̉̄̎́̌́̂́̌́̎̒̉ ̠́̑̍̏̎̉
˝́̃̎̏̐̏̒̓́̃̆̎̏̒̓̎́̑ ̏̌̉̓̆̃
̒̆̍̆̊̒̓̃̏̓̏
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ˏ̒̆̐-̠̏̂̌́̄̏̐̑̉̓̎́̈́̑́̈̃̉̓̉̆̒̑̆̅́

70%

˕̘̍́̈̎́̉̓̆̌̎̏̐̏̅̏̂̑̆̎̉̆
̎́̒ ̑̆̅́̓́̃ˎ ̛̠̌̄́̑̉̐̏
̙̏̓̎̏̆̎̉̆̎́
̐̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̓̏̑́̈̃̉̓̉̆̎́̕
̇̆̎̉̓̆

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q37. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)

*T2B%



˙̗̠̏̓̉̃́̉

Ipsos Bulgaria | 03 2025 | Progressive Forum

66%

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q9 ˑ̏̋̏̌̋̏̒̓̆̍̏ ̛̛̠̠̓̉̃̉̑́̎́̅́̉̈̐̌̎̃́̓̆̈́̅̌̇̆̎̉̓́̒̉̎ ́̑ ̠̠́̂̏̓̎̏̓̏̒̉̍̒̓̏̐̏̎́̒̓̏̆̍̚? /

*T3B%

*T3B% - ˟̑̉̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉(8+9+10) ̐ ̏̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 1̏0 , ̋ ̛̅̆̓̏1 ̏ ̘̈̎́́̃́ɼ ̞̈ ̏̂̏̎̆̒̚ ̛̍̍̏̓̉̃̉̑́̎́ʀʀ ɡ 1́0 ɷɼ̛̇̎̏̄̏̒̍̍̏̓̉̃̉̑́̎́ɽ

ˑ̃ ̆̓̑̆̓̉̒̆
̘̔̃̒̓̃́̓
̍̏̓̉̃̉̑́̎̉̅́
̛̠̉̈̐̌̎̃́̓
̛̠̈́̅̌̇̆̎̉̓́̒̉
̎́̑ ́̂̏̓̎̏̓̏
̠̍̒̓̏. ˞ ̛̏̚
̓̏̌̋̏̃́̒́
̒̋̌̏̎̎̉̅́̅́̃́̓
̘̐̏̃̆̆̏̓̒̆̂̆̒̉.

7.9 
˞̑̆̅̎́



83%
˝́̂̏̓́̓́̍̉̆ ̉̎̓̆̑̆̒̎́̉̒ ̆
̗̉̅̆̎̓̉̉̉̑́̍̕,̐̑̉̐̏̈̎́̃́̍̒
̠̎̆

*T2B%

© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q17. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)



ˡ̠̉̎́̎̒̏̃̉̓̆̔̒̌̏̃̉̉̃ ̛̗̈̍̏̇̎̏̒̓̓́̈́̅̉̒̓́̎̉̏̎̎́
̑́̂̏̓́̒́̃́̇̎̉̈̍́ ̗̠̏̓̉̃́̉̓́̎́̒ ̌̔̇̉̓̆̌̉̓̆

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q11. ̠̇̏̌̉̈ ̂̆̑̆̓̆̋̏̉̒́̐̆̓̓̆̎́̊-̃́̇̎̉́̋̓̏̑́̕, ̋ ̏̉̓̏ˏ̉̍ ̏̓̉̃̉̑́̓̎́
̠̎́̒̓̏̏̓̏̚ˏ̉̑ ̠́̂̏̓̎̏̍̒̓̏. 

39%
34%

24%
23%
23%

19%
18%
18%

17%
14%

14%
13%

12%
12%

10%
5%

2%
2%
2%

ˑ̠̏̂̑̉̉̎́̎̒̏̃̉̔̒̌̏̃̉̕

ˡ̉̎́̎̒̏̃́̒̉̄̔̑̎̏̒̓

˛̠̒̉̄̔̑̃́̎̆̎́̐ ̏̈̉̓̉̃̎́̑́̂̏̓̎́̒̑̆̅́

ˑ̏̂̑̉/ ̘̙̠̔̃́̇̉̓̆̌̎̉̍̆̇̅̔̌̉̎̏̒̓̎̉̏̓̎̏̆̎̉

ˏ̛̗̈̍̏̇̎̏̒̓̈́̅̉̒̓́̎̉̏̎̎́̑́̂̏̓́

ˏ̛̛̠̈̍̏̇̎̏̒̓̉̈́̒̃̍̆̒̓̃́̎̆̎́̑ ́̂̏̓́̓́/ ̗̅̆́
ˏ̛̈̍̏̇̎̏̒̓̈́̋́̑̉̆̑̎̏̑́̈̃̉̓̉̆/ ̉̈̑́̒̓̃́̎̆

ˏ̛̛̈̍̏̇̎̏̒̓̈́̄̃̋́̃̏̑́̂̏̓̎̏̃̑̆̍̆

˜̘̏̌̔́̃́̎̆̎́̐ ̛̙̑̉̈̎́̎̉̆̈́̅̏̂̑̆̒̃̑̆̎́̑́̂̏̓́

ˏ̛̈̍̏̇̎̏̒̓̈́̃̈̆̍́̎̆̎́̒ ̘̙̠̓̑́̓̆̄̉̆̒̋̉̑̆̆̎̉

ˏ̛̘̠̈̍̏̇̎̏̒̓̉̈́̏̂̔̆̎̉/ ̗̠̋̃́̌̉̉̋́̉̕
ˑ́̃́̍̃̉ ̛̛̈̍̏̇̎̏̒̓̅́̂̅́/ ̠̅́̉̈̑́̈̒̆̂̆̒̉

˚̠́̒̓̏́̓́̍̉̑̚ ́̂̏̓́̍̉̅ ́̃́̒́ ̘̍̏̔̃̒̓̃̉̆

ˑ̘̉̎́̍̉̎́̒̑̆̅́/ ̅̆̊̎̏̒̓̉
˛̓̃̏̑̆̎́/ ̗̠̒̃̏̂̏̅̎́̋̏̍̔̎̉̋́̉

ˏ̛̘̈̍̏̇̎̏̒̓̈́̔́̒̓̉̆̃̓ ̉̊̍̂̉̌̅̉̎̄̉/ ̠̈́̎̉̍́̎̉
ˏ̛̈̍̏̇̎̏̒̓̈́̑́̂̏̓́̒̋ ̘̏̔/ ̍̆̎̓̏̑
˛̋́̈̃́̎̆̎́̐ ̖̘̒̉̏̌̏̄̉̆̒̋́̐̏̅̋̑̆̐́

ˑ̑̔̄̏

˜̑̆̓̆̄̌̆̎́̒̓̏̊̎̏̒̓ ̎ ́̂ ́̈́̎́̑́̎̋̉̑́̎̆̓̏̏ 1̓  ̅ 5̏.



21© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉

ˡ̠̉̎́̎̒̏̃̉̓̆̔̒̌̏̃̉̉̃ ̛̈̍̏̇̎̏̒̓̓́̈́̋́̑̉̆̑̎̏̉̈̑́̒̓̃́̎̆
̒́̎́-̘̊̏̓̌̉̉̓̆̌̎̉̓̆̍̏̓̉̃́̓̏̑̉̈́̐̑̆̅̒̓́̃̉̓̆̌̉̓̆̎́
Gen Z

˞̘̓́̓̉̒̓̉̆̒̋̉̐ -̏̃̉̒̏̋/ ̐ -̛̠̏̎̉̒̋̑̆̈̔̌̓́̓̒̐̑̍̏̏̂̚(̏95%)

Đ

Đ

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q11. ̠̇̏̌̉̈ ̂̆̑̆̓̆̋̏̉̒́̐̆̓̓̆̎́̊-̃́̇̎̉́̋̓̏̑́̕, ̋ ̏̉̓̏ˏ̉̍ ̠̏̓̉̃̉̑́̓̎́̎́̒̓̏̏̓̏̚ˏ̉̑ ̠́̂̏̓̎̏̍̒̓̏. 
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ǽʏɸʑʆНʖʆʎɷʎʒʏɹʆНʔʒʌʏɹʆʪНыʅɷʐʌɷʓɷЯНɸʏʎʔʒʆЯНʐʑʆʀʏɸʆɹʊʆЯНʀʑЮь

ȓʆʎɷʎʒʏɹɷНʒʆɺʔʑʎʏʒʓН

ȌʒʆɺʔʑʪɹɷʎʁНʎɷНʐʏʅʆʓʆɹʎɷНʑɷɸʏʓʎɷНʒʑʁʀɷН

ǽʏɸʑʆНоНʔɹɷʄʆʓʁʌʎʆНʍʁʄʀʔʌʆʘʎʏʒʓʎʆНʏʓʎʏʚʁʎʆʪ

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʅɷНʀʆʒʓɷʎʙʆʏʎʎɷНʑɷɸʏʓɷоНʑɷɸʏʓɷНʏʓНɹʊʟʛʆНыʆʅʙʪʌʏНʆʌʆНʘɷʒʓʆʘʎʏь

ǽʏɸʑʆНɹʟʅʍʏʄʎʏʒʓʆНʅɷНʒʟɹʍʁʒʓʪɹɷʎʁНʎɷНʑɷɸʏʓɷʓɷНʒНʏʓɺʌʁʄʀɷʎʁʓʏНʎɷНʀʁʙɷ

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʅɷНʊɷʑʆʁʑʎʏНʑɷʅɹʆʓʆʁНоНʆʅʑɷʒʓɹɷʎʁ

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʅɷНɺʟɹʊɷɹʏНʑɷɸʏʓʎʏНɹʑʁʍʁ

ȍʏʌʔʘɷɹɷʎʁНʎɷНʐʑʆʅʎɷʎʆʁНʅɷНʀʏɸʑʁНʒɹʟʑʚʁʎɷНʑɷɸʏʓɷ

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʅɷНɹʅʁʍɷʎʁНʎɷНʒʓʑɷʓʁɺʆʘʁʒʊʆНʑʁʚʁʎʆʪоНʔʘɷʒʓʆʁН

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓʆНʅɷНʏɸʔʘʁʎʆʪНоНʀʏʐʟʌʎʆʓʁʌʎɷНʐʑʏʖʁʒʆʏʎɷʌʎɷНʊɹɷʌʆʖʆʊɷʙʆʪ

ǽɷɹɷНʍʆНɹʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʀɷНɸʟʀɷоНʀɷНʆʅʑɷʅʪНʒʁɸʁНʒʆ

ȋɷʒʓʏʪʛɷʓɷНʍʆНʑɷɸʏʓɷНʍʆНʀɷɹɷНʒɷʍʏʘʔɹʒʓɹʆʁ

ǽʆʎɷʍʆʘʎɷНʒʑʁʀɷНоНʀʁʇʎʏʒʓʆН

ȌʓɹʏʑʁʎɷНоНʒɹʏɸʏʀʎɷНʊʏʍʔʎʆʊɷʙʆʪ

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʅɷНʔʘɷʒʓʆʁНɹНʓʆʇʍɸʆʌʀʆʎɺʆНоНʀʑʔɺʆНʁʊʆʐʎʆНʅɷʎʆʍɷʎʆʪ

ǶʟʅʍʏʄʎʏʒʓНʅɷНʑɷɸʏʓɷНʒНʊʏʔʘНʆʌʆНʍʁʎʓʏʑ

ȌʊɷʅɹɷʎʁНʎɷНʐʒʆʗʏʌʏɺʆʘʁʒʊɷНʐʏʀʊʑʁʐɷНоНʐʏʍʏʛ

Gen Z

Millenials

Gen X

Đ

Đ

Đ

˜̑̆̓̆̄̌̆̎́̒̓̏̊̎̏̒̓ ̎ ́̂ ́̈́̎́̑́̎̋̉̑́̎̆̓̏̏ 1̓  ̅ 5̏.



ˡˍ˗˟˛˝˕˔ˍɣ ˞˜˒ˢ̞
ˎˍ˝˕˒˝˕
̃̐ ̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̓̏̑́̈̃̉̓̉̆̎́̇̕ ̆̎̉̓̆̃

ˎ̛̠̌̄́̑̉
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˛̂̑́̈̏̃́̎̉̆̓̏̉̅ ̛̏̐̌̎̉̓̆̌̎̉̓̆
̘̠̏̂̔̆̎̉̒́̃́̇̆̎́̋̓̏̑̈́̕
̐̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̓̏̑́̈̃̉̓̉̆̎́̇̕ ̆̎̉̓̆, 
̎̏̏ ̂̑́̈̏̃́̓̆̌̎́̓́̒̉̒̓̆̍́̉̂ ̛̉̈̎̆̒̓
̠̓̑̂̃́̅́̎ ̠̘̘́̍̆̑̓̐̑̆̒̆̎́̓̏̋́.

2323© Ipsos Bulgaria | 2025 | ̗̠̃̑̆̈̆̎̓́̉



ˏ˝˧˔˗ˍ˛ˎ˝ˍ˔˛ˏˍ˚˕˒˕˗ˍ˝˕˒˝ˍ

ˎ́̈́: ˏ̘̒̉̋̉̑̆̒̐̏̎̅̆̎̓̉,  N=644
Q7:ˑ̏̋ ̠́̋̃́̒̓̆̐̆̎̒̍̓́̓̆, ̘ ̆ˏ̙̠́̆̓̏̏̂̑́̈̏̃́̎̉̆̉̍́̃́̇̎́̑̏̌̈̑́ ́̈̃̉̓̉̆̓̏̎́ˏ̙́́̓́̋́̑̉̆̑́?/ Q6: ˝́̂̏̓̉̓̆̌̉̐ ̠̏̎́̒̓̏̆̍̐̏̒̚ ̗̐̆̉́̌̎̏̒̓̓́, ̋ ̠̏̓̏̒̓̆̈́ ̛̙̃̑̉̌̉? 

ˑ̃ ̠̆̓̑̆̓̉̒̍̓́̓, ̘ ̆
̏̂̑́̈̏̃́̎̉̆̓̏̉̍̉ ̍́
̠̃́̇̎́̑̏̌̈̑́ ́̈̃̉̓̉̆̓̏̎́
̠̖̓̎́̓́̋́̑̉̆̑́

67%
*T2B%

ˑ́ , ̉ ̗̠̈̌̏

˞̖̠̏̅̆̎̅̌̏̓̑́̂̏̓̆̉̓̆̅́̍̉̚
̠̗̠̘̘̑́̂̏̓̓̉̈̌̏̉̌̉́̒̓̉̎̏̐̏
̗̒̐̆̉́̌̎̏̒̓̓́, ̋ ̠̏̓̏̒́
̛̙̈́̃̑̉̌̉

32%

36%

32%

68%
ˑ́ , ̘ ̘́̒̓̉̎̏

˚̆
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*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̇ ̠̎̏̄̏̃́̇̎́̑̏̌(5) + ̃ -̠̏̒̋̏̑̏̃́̇̎́̑̏̌(4)
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˜̑̆̅̒̓́̃̉̓̆̌̋̉̓̆̎ Ǵen X, ̋ ́̋̓̏̉̓ ̆̈̉̎̃́ ̉̒̏̋̉
̛̗̍̆̎̉̅̇̑̒̋̉̉̌̉̆̋̒̐̆̑̓̎̉̐̏̈̉̉̉, ̃̐ -̠̏̄̏̌̍́
̠̒̓̆̐̆̎̑́̂̏̓̓̐̏̒ ̗̐̆̉́̌̎̏̒̓̓́̒̉

32% 32% 28%
40% 46%

33% 39%
21%

36% 39%
37%

34%
35%

38%
44%

33%

32% 29% 35% 27% 19%
28%

17%

45%

˛̂̏̚ Gen Z Millenials Gen X ˏ̉̒̏̋̏
̛̍̆̎̉̅̇̑̒̋̏

̎̉̃̏

˞̑̆̅̎̏
̛̍̆̎̉̅̇̑̒̋̏

̎̉̃̏

ˏ̉̒̏̋́
̆̋̒̐̆̑̓̎́
̗̠̐̏̈̉̉

˕̛̈̐̌̎̉̓̆̌

˚̆

ˑ ,́ ̘ ̘́̒̓̉̎̏

ˑ ,́ ̉ ̗̠̈̌̏

ˑ́ 68% 71% 65% 73% 81% 72% 83% 55%

ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q6. ̋ ́̂̏̓̉̓̆̌̉̐ ̠̏̎́̒̓̏̆̍̐̏̒̚ ̗̐̆̉́̌̎̏̒̓̓́, ̋ ̠̏̓̏̒̓̆̈́ ̛̙̃̑̉̌̉?

˞̘̓́̓̉̒̓̉̆̒̋̉̐ -̏̃̉̒̏̋/ ̐ -̛̠̏̎̉̒̋̑̆̈̔̌̓́̓̒̐̑̍̏̏̂̚(̏95%)

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ

Đ
Đ

Đ Đ

Đ Đ



ˏ˝˧˔˗ˍ˛ˎ˝ˍ˔˛ˏˍ˚˕˒˕˗ˍ˝˕˒˝ˍ

˚̛̘̆̐̑̆̋̒̎́̓̏̓̏̏̂̔̆̎̉̆̉
̛̅̏̐̌̎̉̓̆̌̎̉
̗̋̃́̌̉̉̋́̉̉̒́̃́̇̎̉̈́̕
̐̑̏̆̒̉̏̎́̌̎̏̓̏̑́̈̃̉̓̉̆̕

94%

ˎ̛̌̄́̑̒̋́̓́̏̂̑́̈̏̃́̓̆̌̎́
̛̠̒̉̒̓̆̍́̓̑̂̃́̅́̂̅̆
̛́̅́̐̓̉̑́̎́̋̍̎̔̇̅̉̓̆
̎́̂ ̉̈̎̆̒́

95%
*T2B% *T2B%
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ˎ́̈́:  644 ̅ ̙̔̉
Q8. ˑ ̛̏̋̏̌̋̏̒̓̆̒ ̛̄̌́̒̎̉̉̌̉̎̆̒̄̌́̒̎̉̒̃ ̛̠̠̒̋̏̏̓̒̌̆̅̎̉̓̆̓̃̑̅̆̎̉? ɷ̒ ̋́̌́̏ 1̓ ̅ 5̏ 

*T2B% -ˑ̃̆̓̆̎́̊-̗̃̉̒̏̋̉̏̆̎̋̉ɷ̊ ̛̛̛́̐̌̎̏̒̍̒̄̌́̒̎́(5) + ̃ -̛̛̏̒̋̏̑̏̒̍̒̄̌́̒̎́(4)


